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Lp. Elementy podlegaj ace ocenie/kryteria oceny
R.1 Rezultat 1: Brief reklamowy w pliku brief.pdf
Sprawdzany jest plik zawierajgcy w nazwie stowo brief zapisany w formacie pdf
zawierajgcy brief reklamowy
R11 brief reklamowy przygotowano na podstawie zatgczonego do zadania pliku
o brief_formularz.doc
R.1.2 brief zawiera nazwe firmy: Activ S.A.
R.1.3 brief zawiera pelne dane teleadresowe: ul. Nowa 12, 94-047 +6d z
R14 w briefie umieszczono informacije, ze celem kampanii jest zapoznanie dotychczasowych
o i nowych klientow z nowg serig jogurtéw Pit-Mit
R.1.5 w briefie wpisano dwoch konkurentow firmy Activ: Mlekopol, SonMlek
w briefie opisano grupe docelowa: ludzie dbajgcy o zdrowie, chcgcy wzmocnié uktad
R.1.6 odpornosciowy, poprawi¢ samopoczucie (dopuszcza sie zapis rownoznaczny) - co
najmniej dwa
w briefie uwzgledniono opis produktu: jogurt pitny Pit-Mit w czterech smakach : mleczna
czekolada, kawa, $mietanka, owoce tropikalne . Posiada opakowanie nowej
R.1.7 generacji, utrzymujgce przez diugi czas niskg temperature. Opakowanie jogurtu ma by¢
wyposazone w wygodng zakretke zawieraj gcg motto dnia (opis powinien uwzglednia¢
obowigzkowo wyboldowane okreslenia, dopuszcza sie zapis rownoznaczny)
R18 w briefie uwzgledniono wykorzystanie mediow ATL lub uwzgledniono prase, telewizje,
internet
R.1.9 w briefie zapisano czas trwania kampanii reklamowej: od 1 do 31 lipca
R.2 Rezultat 2: Analiza zachowa n konsumentow w pliku analiza.pdf
Sprawdzany jest plik zawierajgcy w nazwie stowo analiza zapisany w formacie pdf
zawierajgcy analize zachowarn
R.2.1 analize przygotowano na podstawie zalgczonego do zadania pliku analiza_formularz.doc
R 22 w polu dot. cech klientéw wpisano sformutowania: pragng cieszy¢ sie zyciem, dbajg
o 0 swoje zdrowie (dopuszcza sie zapis réwnoznaczny)
w polu dot. czestotliwosci spozycia jogurtu zamieszczono informacje, ze klienci
R.2.3 spozywajg jogurty regularnie (dopuszcza sie zapis rbwnoznaczny) - np. codziennie,
raz w tygodniu itp.
R 2.4 jako motyw zakupu podano informacije, ze klienci spozywajg jogurty, poniewaz pomagaja
o przywréci¢ rownowage flory bakteryjnej w przewodzie pokarmowym
R25 jako motyw zakupu podano informacije, ze klienci spozywajg jogurty, poniewaz wzmacniajg
T uktad odpornosciowy
R26 przy pytaniu "W ktorych sytuacjach klienci kupujg jogurty?" zamieszczono zapis:
o w sytuacjach stresowych, duzego przemeczenia, a takze po kuracji antybiotykowej
R 2.7 kolorem opakowania najbardziej zachecajgcym do zakupu jogurtu wedtug klientéw jest
o biaty
R28 drugim kolorem opakowania preferowanym przez klientdw przy zakupie jogurtu jest
o niebieski
R.3 Rezultat 3: Media plan w pliku media_plan.xls/xIsx
Sprawdzany jest plik zawierajgcy w nazwie media plan zapisany w formacie xIs/xlIsx
zawierajgcy media plan
R.3.1 media plan przygotowano na podstawie zatgczonego do zadania pliku media_plan.xlIsx
R.3.2 media plan zawiera dane zleceniodawcy: ul. Nowa 12, 94-047 £.6dz
R33 wskazano miesigc, dla ktérego zaplanowano emisje reklamy: lipiec lub termin kampanii
o 1-31lipca
R.3.4 w mediach drukowanych wybrano prase: Twoje zdrowie, Sportowe wydarzenia
R35 w mediach drukowanych uwzgledniono 8 ogtoszen 1/2 stronicowych i 4 ogtoszenia na catg
strone
R36 dla medium drukowanego zaplanowano na 8 emisji zdajgcy zaznaczyt wszystkie srody
o i czwartki w miesigcu lipcu
R 3.7 w mediach cyfrowych uwzgledniono 32 emisje spotu telewizyjnego i 5 emisji artykutu
o sponsorowanego w miesigcu lipcu
R.3.8 w mediach cyfrowych uwzgledniono portal internetowy: www.aktywni.pl
R.3.9 taczny koszt emisji reklamy w mediach drukowanych w miesigcu lipcu wynosi: 37 200,00 zt
R 3.10 taczny koszt emisji wszystkich zaplanowanych reklam nie przekroczyt wartosci:

2 296 000,00 zt






