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Lp. Elementy podlegajace ocenie/kryteria oceny
R.1 Rezultat 1: Charakterystyka grupy docelowej — plik charakterystyka
Sprawdzany jest plik zawierajacy charakterystyke grupy docelowej.
Wpisane w polu:
R.1.1 wiek - kobiety wytgcznie: 26-30 lat lub 26-30
R.1.2 wiek - mezczyZzni wytgcznie: 26-30 lat lub 26-30
R.1.3 wyksztatcenie - kobiety wylgcznie: wyzsze
R.1.4 wyksztatcenie - mezczyzni wytgcznie: Srednie
R15 miejsce zamieszkania - kobiety wyfgcznie: miasto od 20 tys. do 100 tys. mieszkancow lub od 20 tys.
o do 100 tys. lub 20-100 tys.
R16 miejsce zamieszkania - mezczyzni wytgcznie: miasto 100 tys. mieszkancow i wiecej
o lub 100 tys. i wiecej
= R.1.7 decyzje zakupowe - kobiety wytgcznie: dokonywanie zakupow pod wptywem opinii znajomych
% R.1.8 decyzje zakupowe - mezczyzni wylgcznie: dokonywanie zakupow pod wptywem opinii znajomych
f‘gu R.1.9 zainteresowania - kobiety wytacznie: zdrowy tryb zycia
Y R.1.10 zainteresowania - mezczyzni wytacznie: sport
§ R.2 Rezultat 2: Kryteria seg_jmentacji — plik charakterystyka
17 Sprawdzany jest plik zawierajacy charakterystyke grupy docelowej.
S Wopisane w wierszu:
g R.2.1 wiek Rodzaj kryterium wylgcznie: demograficzne
i R.2.2 wyksztatcenie Rodzaj kryterium wytgcznie: demograficzne
= R.2.3 miejsce zamieszkania Rodzaj kryterium wylgcznie: geograficzne
S R.2.4 motywy zakupu Rodzaj kryterium wytacznie: behawioralne
< R.2.5 zainteresowania Rodzaj kryterium wytacznie: psychograficzne
§ R.3 Rezultat 3: Media plan — plik media=plan
| Sprawdzany jest plik zawierajgcy media plan.
'8 R.3.1 Whpisane w wierszu Dane zleceniodawcy: SUPER Sp. z 0.0.
& R.3.2 Whpisane w wierszu Dane zleceniobiorcy: Agencja reklamowa JAWO Jan Wojtecki
= R.3.3 Whpisane w kolumnie Srodek reklamy: supersport.com, NOWA, Forma
R.3.4 Wpisane w kolumnie nosnik reklamy: baner, spot radiowy lub spot, ogtoszenie catostronicowe
R.3.5 Reklama internetowa ma charakter ciggty i jest zaplanowana wytgcznie od stycznia do czerwca
R.3.6 Reklama radiowa w liczbie 10 spotéw w kazdym tygodniu wytgcznie od marca do czerwca
R.3.7 Reklama w prasie wystepuje wytgcznie we wrzesniu, pazdzierniku, listopadzie, grudniu
R.3.8 Emisja ogtoszenia catostronicowego w liczbie jednego ogtoszenia w kazdym tygodniu
R.3.9 W miesigcach lipiec-sierpien nieuwzgledniona Zadna emisja reklamy
Wpisane w wierszu tgczna warto$¢ kampanii reklamowej: 75 160;
R.3.10 dopuszcza sie inng warto$¢, o ile jest sumg wielkosci naktadéw poniesionych na reklame wpisanych w
kolumnie Warto$c¢ kampanii reklamowej
R.4 Rezultat 4: Wspétczynnik rentownosci — plik rentownosc
Sprawdzany jest plik zawierajgcy obliczenia dotyczgce wspotczynnika rentownosci.
R4 Wopisane w wierszu wojewodztwo X - WARTOSC SPRZEDAZY osiggnieta po zakonczeniu kampanii
T reklamowej: 160 500
Wopisane w wierszu wojewddztwo Y - WARTOSC SPRZEDAZY osiggnieta po zakoriczeniu kampanii
R.4.2 .
reklamowej: 280 500
RA43 Wpisane w wierszu - Przyrost sprzedazy osiggniety dzieki kampanii reklamowej - 120 000;

dopuszcza sie inng wartosg, o ile jest roznicg miedzy wartoscig oceniong wg R.4.2 i R.4.1




Wpisane w wierszu - Wielko$¢ naktadow na reklame: 75 160;

R4.4 dopuszcza sie inng wartos¢, o ile jest to wartos¢ oceniona wg R.3.10
RA45 Wopisane w wierszu - Wspofczynnik rentownosci reklamy R g - 1,60 lub 1,6;
o dopuszcza sie inng wartos$¢, o ile jest to iloraz wartosci ocenionej wg R.4.3 i R.3.10
RA46 Zastosowane formuty obliczeniowe w wierszach: Przyrost sprzedazy osiggniety dzieki kampanii
o reklamowej i Wspotczynnik rentownosci reklamy Ry
RA4.7 Zastosowany format walutowy lub ksiegowy z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku, oceniany
o wg kryteriow R.4.11 R.4.2iR.4.4
R.5 Rezultat 5: Koszt uzyskania jednego punktu ratingowego — plik koszty
Sprawdzany jest plik zawierajgcy obliczenia dotyczgce wskaznikow kosztu uzyskania jednego punktu
ratingowego CPP.
R.5.1 Wopisane w wierszu Stacja 1 Wsskaznik kosztu uzyskania jednego punktu ratingowego CPP ;. 250
R.5.2 Wpisane w wierszu Stacja 2 Wskaznik kosztu uzyskania jednego punktu ratingowego CPP: 320
R53 :Né)i;a;e w wierszu Stacja 3 Wskaznik kosztu uzyskania jednego punktu ratingowego CPP: 216,67
u
R5.4 Wpisane wartosci w kolumnie Wskaznik kosztu uzyskania jednego punktu ratingowego CPP
o w formacie walutowym lub ksiegowym
R55 Wopisane wartosci w kolumnie Wskaznik kosztu uzyskania jednego punktu ratingowego CPP
T z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku
R56 \é\ipis'ar;e w wierszu Wybor stacji najbardziej korzystnej z punktu widzenia kosztowego wytgcznie:
acja
R.5.7 Zastosowane formuly przy obliczeniach wskaznikow ocenionych wg kryteriow od R.5.1 do R.5.3

Wiecej arkuszy znajdziesz na stronie: arkusze pl






